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Cible Ensemble 15 ans et +
Attention : cible différente de celle de Médiamétrie (Audience Internet Global, panel unique de plus de 30 000
individus de 2 ans et plus)

 

1.Voir composition des marques de presse ci-après
 2. Indicateur Brand 30 jours: audience dédupliquée ONE 2017 lecteurs 30 derniers jours / Internet Audience Global – Médiamétrie -données novembre 2017

 3. Indicateur Print 30 jours : Lecteurs 30 derniers jours Papier ou PDF.
 4.Indicateur Ordinateur 30 jours : nombre de visiteurs uniques total du mois (Internet Audience Global - novembre 2017)

 5.Indicateur Mobile  30 jours : nombre de visiteurs uniques total du mois (Internet Audience Global - novembre 2017)
 6. Indicateur Tablette 30 jours : nombre de visiteurs uniques total du mois (Internet Audience Global - novembre 2017)

 7. Indicateur Brand 30 jours: audience dédupliquée ONE 2016-2017 lecteurs 30 derniers jours / Visiteurs Uniques MNR – Médiamétrie - données septembre 2017
 (*) : CNews Matin: le titre a été étudié sous le nom de "Direct Matin" dans ONE 2017

  - : Audience non-publiable pour des raisons de seuil statistique néanmoins inclus dans la Brand.
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Source : ACPM, Etude ONE 2017, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur             #ONE2017 @ACPMFrance
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                                                                            de la population âgée de  
 
15 ans et plus lit au moins un titre de presse,  
 
soit                                 millions d’individus. 
 
 
Ils sont ainsi                                      à lire au moins un magazine  
(22,2 millions), 
 
 
                             à lire au moins un quotidien (20 millions).  
 
Ils sont                                à lire chaque jour à la fois au moins  
 
un quotidien et un magazine, soit plus d'un Français  
 
sur 5 (11,4 millions).

 

COUVERTURE   QUOTIDIENNE
 du media Presse (papier ou PDF)

 

59%
 

42%
 

38%
 

22%
 

59%
 

30,8
 

38%
 22%

 

42%
 

Chaque jour,

Lieu de travail Transport Parents ou amis

Café, hôtel, restaurant

LIEUX DE LECTURE
du media Presse (papier ou PDF)

Domicile* Hors
domicile*

Hormis la presse TV, majoritairement consultée au domicile (94%), plus d'un quart des lectures (39%) se
font hors du domicile.

 

* Hors Presse Télévision

Principaux lieux de lecture hors domicile

9.9%
 

61%
 

39%
 

8.6%
 

4.6%
 

4.2%
 

TEMPS QUOTIDIEN MOYEN DE LECTURE

22
 Minutes

C'est le temps passé en moyenne chaque jour par
les Français à lire des titres de presse au format
papier ou PDF.
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PRÉSENTATION DE L'ETUDE ONE

L’étude ONE est l'étude d'audience de référence de la Presse en France. Elle est réalisée par l'ACPM à la demande
de toutes les familles de Presse, des annonceurs et des agences média. Elle étudie plus de 200 titres de presse et
agrégats (regroupements de titres). 
 
L'institut partenaire de l'ACPM, IPSOS Connect ont réalisé 30.038 interviews du 1er janvier au 31 décembre 2017
auprès d’une population de 15 ans ou plus résidant en France, soit près de 100 interviews par jour ou près de 2.500
interviews par mois en moyenne. 
 
L’étude ONE c’est aussi une méthodologie innovante qui combine le recrutement et la qualification par téléphone
et l’interrogation via un lien Internet

  
La note méthodologique ainsi que la description détaillée de la population de référence sont disponibles en
téléchargement sur le site www. acpm.fr. 
 
L’étude ONE, en tant qu’étude d’audience de référence, est contrôlée et auditée par le CESP.

 

DEFINITION DES INDICATEURS

Lecture Dernière Période (LDP) : Nombre de lecteurs d’au moins un numéro d’un titre de presse en papier ou en
pdf pendant une période de temps correspondant à sa périodicité (un jour pour les quotidiens, une semaine pour
les hebdos, 15 jours pour les bimensuels, 30 jours pour les mensuels, etc.). La LDP se calcule à partir de la Date de
Dernière Lecture.  
 
Lecture au Numéro Moyen (LNM) : Nombre moyen de lecteurs par numéro au cours des 7 derniers jours. Cet
indicateur se calcule à partir des réponses aux questions sur le nombre de numéros différents du titre, lus sur les N
derniers numéros parus en version papier  et sur le nombre de numéros différents du titre, lus sur les N derniers
numéros parus en version pdf.  
Cet indicateur est utilisé par la Presse Quotidienne.  
 
Couverture Mensuelle : Nombre d’individus (exprimé en milliers ou en pourcentage de la population étudiée)
ayant déclaré avoir lu un titre de presse au moins une fois au cours du dernier mois écoulé.

PRÉSENTATION DE L'ETUDE ONE GLOBAL
ONE Global est le résultat d’une fusion des données d’audience Print de ONE avec les données Médiamétrie
Internet Global. 
 
La méthode de fusion a été établie et validée par l'ACPM et Médiamétrie avec le soutien méthodologique du CESP.
La production de cette fusion est réalisée par Médiamétrie. 
 
Cette approche constitue une base de données unique pour mesurer l’audience globale sur cibles et planifier des
dispositifs sur les différentes plateformes print et numériques des marques de presse étudiées dans ONE. 
 
L’étude ONE reste l’étude de référence de la presse. 
 
Les résultats ONE Global sont publiés 4 fois par an avec une mise à jour des données ONE Print 2 fois par an et une
mise à jour des données numériques Médiamétrie Internet Global à chaque publication.

 

PROCHAINE PUBLICATION
ONE GLOBAL2018 V2    (ONE 2017/Médiamétrie Internet Global - données  avril 2018) :  5 juillet 2018

 

Source Etude ONE : ACPM, Etude ONE 2017, Copyright ACPM 
 

Source Etude ONE GLOBAL : ACPM ONE GLOBAL - produit par Médiamétrie, basé sur les données ACPM ONE 2017
MEDIAMETRIE//INTERNET GLOBAL  – Données novembre 2017, Copyright ACPM

 




